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Résumé

Cette étude prétend analyser le réle du stéréatgps la transmission de la culture
francaise a I'adresse de lecteurs espagnols v@smamophones. Le corpus analysé
comporte quatre récits de voyage publiés entre £88890:Al pie de la torre Eiffel,
Cuarenta dias en la Exposicion, Por Francia y Aleraade Emilia Pardo Bazan et
Paris: impresiones de un emigramte Vicente Blaso Ibafiez. L'analyse porte sur les
éléments formels et conceptuels, la nature, lessoesces et la fonction de ces
dispositifs textuels. Une typologie des formes e dhodalités d’insertion dans le
texte a été dressée. Les stéréotypes sont, finaterapparus comme de simples
appropriations de traits relevant des constantes ¢k regard que les Espagnols,

d’'une facon générale, portaient sur Paris et ladeae I'époque.



Segun Jean-Louis Dufays en su lilB@réotype et lectureel estereotipo se puede
definir por varios criterios, su frecuencia y smension repetitiva, su procedencia
difusa y dispersa en la produccion textual de ypwc® de una corriente o de un
género, su caracter abstracto y esquematico, auaidiij, su caracter usado e
inaunténtico. También distingue tres categoria®estereotipos y esa distincion la
comparte con la de Ruth Amossy y Anne HerscHbérg primera atafie al codigo
linguistico, estilistico y semantico de la lenglaasegunda concierne el conjunto de
discursos sobre tal o cual obra y la tercera ab&rpanel de imagenes colectivas de
su cultura.

Yo creo que el uso del estereotipo en los libmsgidjes es una consecuencia directa
de las distintas fases del proceso de percepaitah gontrato de lectura genérico. De
hecho, el libro de viaje requiere, segun Francitar Degano, entre otras cosas, en
el plano de la escritura « el empleo del yo conto tonductor de la experiencia
personal del viajero, que recubre con su cosmavisita geografia ajend.»Y por
tanto, el que escribe o mejor dicho, describs el que percibe y se somete
automaticamente a las distintas fases de la peéregae son, segun los psicolégos
y filésofos', una etapa sensorial que registra los datos dedonexterior, una etapa
perceptiva que ordena los datos sensoriales ytapa eognitiva que interpreta esas
informaciones en funcidén de las representacioneandeépoca y de sus modelos
culturales. Dicho de otro modo, los datos del mureld pasan por el filtro de la
experiencia social y cultural modelada por factdrissdricos y socioculturales del
que pretende trasmitirlos. El estereotipo puedaci@harse, por consiguiente, con
dos niveles, el de la enunciacion y el de la redepdfectivamente, el locutor,
sujeto cultural segln la terminologia de Edmonds€recha mano de él, consciente

0 inconscientemente, para dar cuenta de una rdajidd lector al que destina su
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texto, si pertenece a la misma area cultural etidgeamplio lo detecta y lo reactiva
para visualizar la realidad que se le propone.lEEaso de los libros de viajes en los
gue se trata de dar cuenta de una realidad in@jgglitestereotipo resulta ser una
clave eficiente en la tarea descriptiva para tacikl paso del mundo de lo conocido
al de lo desconocido. Pero, en realidad, el viajglbgservador proyecta forzosamente
su prisma cultural basado en una red de imagenestivas compartidas heredadas
sea linguisticas, estilisticas, retéricas, sea latjicas en el sentido de Bartfies
Mentalmente, de modo consciente o inconscientetiveaeste fondo preconcebido,
heredado, que le fue inculcado en su fase de E@aidn y que tiene interiorizado a
su disposicién para identificar lo visto y plasmad partir de lo conocido. Su
apropiacion de la realidad es, por tanto, una oecstn cultural y no una
observacion directa, reflejo fiel de lo percibiébestereotipo participa de ella tanto
como las metaforas y comparaciones o la intertégtach

He decidido analizar las modalidades de funcionatoielel estereotipo en la
trasmision de la cultura francesa en el sentid&miée Durkheini, es decir los
conocimientos, las creencias, la moral, los hapias formas de actuar, pensar y
sentir en cuatro libros de viajes catalogados ctéaies en la bio-bibliografia de
viajeros espafioles (siglo XIX) de Carlos GarcianRml PéreZ publicados entre
1888 y 1890 : tres de Emilia Pardo BaZdrpie de la Torre Eifféf , Cuarenta dias
en la Exposicién, Por Francia y Alemanig€ y uno de Vicente Blasco Ibafiez,
Paris. Impresiones de un emigratfoLos cuatro libros retinen crénicas previamente
publicadas en la prensa, con cierta periodicidddeyel éxito obtenido entre sus
lectores el que motivé su publicacion ulterior bégoforma de libros. Los tres
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volimenes de Pardo Bazan relnen, pues, crénicdiguas enEl Imparciafl®,
durante las Exposiciones Universales de Paris 88 $8.900 para dar cuenta de
ellas. En este caso, Pardo Bazan trabajaba comesponsal de dicho periédico. En
cambio, Blasco Ibafiez en 1890, tras dirigir una ifeatacion contra Canovas del
Castillo, tuvo que huir a la capital francesa domderibid, por tanto, en una
situacion de exilio, para &orreo de Valenci® sus crénicas reunidas luego en el
libro titulado Paris : impresiones de un emigradbos comentarios acerca de la
cultura francesa afloran, pues, de distintas mansegun el cometido de ambos
autores. Pardo Bazan la evocara en las etapas\dajeual describir los pabellones
de las dos Exposiciones Universales, al dar cuéataus momentos de descanso
mientras que Vicente Blasco Ibanézstalado en la capital con mas tiempodra
comentar a diario lo vivido por él.

Forzosamente, sélo nos interesara aqui la pergpestunciativa del locutor que
sélo tiene presentes las posibles reacciones ycooiemtos culturales probables de
un lector tipo, abstraccion de las que ha de elmsm todas las variaciones
individuales, encarnacion del lector de carne ysbhugue muy bien puede descartar
el papel que le asigna el texto propuesto. Y esw®i tipo, segun los dos autores,
tiene las expectativas, las preocupaciones y el oiMtural del lector habitual de las
revistas en las que se publicaron las croniebknparcialy El Correo de Valencia
Detecté las tres categorias de estereotipos detios por Jean-Louis Dufays en su
libro, Stéréotype et lecturelaro estadiseminados en los cuatro textos, incluso diria,
salpicados. Cada vez, el recurso a estas disimbaslidades de estereotipos ahorra
al locutor una larga descripcidén ya que pretendetiar en la mente de su receptor
lo que él mismo percibe con la sola mencion de nefierencia cultural conocida,
supuestamente compartida.

Veamos algunos ejemplos.

En Al pie de la Torre EiffelEmilia Pardo Bazan sefiala « esa catedral goeta d
pensamiento contemporaned para evocar la Torre Eiffel y algunas paginas mas

adelante para mencionar a una personalidad francetacaballero andante de la
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monarquia de derecho divind’»En ambos casos, el lector reactiva el objetairallt
almacenado en su mente e imagina un objeto equotealeacado de la cultura
francesa que se le presenta con los mismos atsibitoen el momento de la
percepcion, el viajero-observador aplica su moldiural preconcebido y, sobre
todo, interiorizado, para identificar una realidemtognita. Pero aqui el molde
cultural atafie a la literatura y a la historia alé®, campos de predileccién de sujetos
cultos, es decir los supuestos lectoresEtiémparcial cuyo prestigio literario es
innegable.

Los ejemplos siguientes apuntan a otra variedadstiereotipo y a otro fondo de
cultura. EnCuarenta dias en la ExposicioPardo Bazdnpara evocar el paisaje
francés que estd cruzando en tren, se contentdemn « el caserio pintoresco de
San Juan de Luz, las villas espléndidas de BiasfitzAqui, el estereotipo lo nutren,
sin duda, expresiones utilizadas por otros viajelelslas anteriormente por los
lectores a los que destina sus libros actuales.

En Al pie de la Torre Eiffecuando Pardo Bazan sefiala « con sus negras clisene
de suburbio inglés, con sus restaurants y sugiiisrele bulevar parisiense, con sus
jarcias y velas sobre un mar de puerto italiaforeactiva a un tiempo una triple
imagen, la de un suburbio inglés, la de un bulgaisiense y la de un puerto
italiano. Reactiva, por tanto, conocimientos sufarasente compartidos por ella y su
receptor y cuya unica mencion es suficiente pazaalizar o observado y trasmitirlo
tanto al doble nivel de la percepcion-enunciaciome de la recepcion. El caso es
disponer de la misma red de referencias cultuditestamente autentificables y aqui
también el nexo comun es la rememoracion de paisajgocidos.

Finalmente, cuando se trata de indicaciones reltal pueblo francés, tanto Pardo
Bazan como Blasco Ibafiez reciclan lo interiorizddoante los siglos anteriores. De
hecho, aunque estas informaciones parezcan dingd@nabservaciones directas de
una realidad fielmente trasmitida son, en realidatereotipos difundidos en siglos
anteriores en la prensa y correspondancias dipicasapara el condicionamiento
nacional de los miembros de la comunidad imagingue componen los espafioles.

Y este proceso en su dimension unificadora impon&génes colectivas de los
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pueblos vecinos en la prensa y en la literatura gahesionar el grupo que se
distingue de ellos. Efectivamente, Pardo Bazdoraya la educacion, el buen gusto,
la cultura y la elegancia del pueblo galo al memaicen Al pie de la torre Eiffel
«... los franceses, en general [...] se pasaniaedsucados y de afable$®y en
Por Francia y Alemania« ... este pueblo es muy sensible a la farsa escdn
cual pienso que arguye mucha intelectualidad yab#stbuen gusto®%: También
Blasco Ibafiez indica, varias veces, que, segurk Blaris es el emporio de la
elegancia y del buen gusto®®0 « Paris es la cuna de la eleganda Pero,
indicaciones idénticas ya eran mencionadas enigdassXVIIl y XIX. Asi, por
ejemplo, en dos revist& Panorama(1838-1841) \El Laberinto(1843-1845}" se
considera a Francia como un pais moderno y cididizée Europa, destacando « el
decantado refinamiento de los franceses en cualai® reglas de buena educacion »
y se pondera, a un tiempo, el lujo de Panietrépoli del mundo civilizado o capital
de la elegancia.

Lo mismo sucede con la percepcion de Francia eto tqme nacion rica por su
adelanto cientifico y su poderio industrial. PaB#zan enAl pie de la torre Eiffel
indica, de hecho, a propésito del pueblo francas, & « un modelo de economia y
de habilidad para aprovecharlo todd.»Y en Por Francia y Alemaniavalora

la cultura, el adelanto cientifico, la riqueza paoly el poderio industrial de
Francia®®, afiadiendo en el mismo libro los rasgos espesifiiguientes « Francia,
una grande, poderosa, ilustrada, activa y fuet®nas’. Y Blasco Ibafiez reitera las
mismas informaciones : « Francia, grande, prepamteren el mundo por su
civilizacién y su progreso 3. Pero también algunos diplématas espafioles de los
aflos 1830 como el conde de Ofalia o el marqués de Miraflopm ejemplo,

recogieron en su correspondencia algunos rasgasteesticos que cuadran con los
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apuntados en los libros de viajes analizados. sEdmbién ensalzaron la vitalidad
econdmica del pais vecino, su caracter de nacibraacemprendedora, su industria
y su agricultura, su organizacién administrativel funcionamiento del Estatfo

Por tanto, yo creo, y, por lo menos, he queridoastrarlo en estas lineas, que el
estereotipo en los libros de viajes estudiadostitops un material preconcebido,

heredado e interiorizado que facilita la identifiéa y la apropriacion cultural de

una realidad incégnita desde dos perspectivas engpitarias, la del locutor y la

del receptor. Pero, si su procedencia es difusapetsa, bien se pueden tipificar sus

modalidades segun el nivel cultural que reactivan.
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